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Okar finns det féretag som smygokar sina

priser genom att lura sina kunder. Inte
alla har tid att stanna upp och lasa varije liten
varudeklaration. Senast var det GB:s Pigge-
linglass som upprért kénslorna. Glassbolaget
minskade helt enkelt innehallet med 33,3 pro-
cent men bibeholl priset. En saftig 6kning. Alla
familjer med barn vet hur mycket glass det gar
at. Barn kan ata hur manga glassar som helst.

Idessa dagar nar inflationen hela tiden

et effektivaste séttet att tala om vad
Dman tycker om krympflationen som f6-

reteelse ar "med fétterna”. Man slutar
helt enkelt att kopa produkten. Det blir sékert
forst en del gny fran barnen, men da har man
ett lysande tillféalle att tala om fér dem hur det
gar till i "verkliga livet”, de kan vara med och
hitta en I6sning pa det hela. Kanske finns det
ett annat glassfabrikat man kan kdpa, kanske
kan man dra ner pa antalet glassar, kanske
kan man spendera sina slantar pa nagot mer
bestaende.

en har metoden kan med férdel anvan-
Ddas aven i andra sammanhang. Klart

man kan vénda sig till konsument-
verket och klaga. Det tycks sallan ha nagon
inverkan. Det starkaste argumentet &r PENG-
ARNA, det har det alltid varit och kommer
alltid att vara.

se att man blivit blast. Sa sluta gnall, age-
ra i stillet. Bli en aktiv konsument.

Ingen vill k&nna sig lurad. Ingen vill bli var-

Inger Klintberg Danielsson 22-09-10




